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Antecedentes bibliograficos

Cultivar champinones en b pasos

https://www.larepublica.co/archivo/el-cultivo-del-champinon-visto-en-seis-pasos



Justificacion

Baja produccion

Zonas dispersas de produccion
Productos de baja calidad

Poca publicidad del mismo
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Competencias de mercado

Ofrecer una variedad de champifones de
alta calidad, frescos y organicos

Desarrollar un empaque atractivo y
Estrategia de Producto funcional para los productos

Investigar y adaptar los productos a las
preferencias v necesidades de los clientes

Establecer precios competitivos pero que
reflejen el valor vy la calidad de los
productos

Estrategia de Precio )
Ofrecer descuentos y promociones

estratégicas para atraer y fidelizar clientes

Establecer canales de distribucion
eficientes, incluyendo ventas directas,
tiendas especializadas y plataformas en

Tipos de Estrategias de linea

Mercadeo Estrategia de Distribucion Asegurar la disponibilidad y accesibilidad
de los productos en los puntos de venta
clave

Desarrollar una campana de marketing
integral, utilizando medios tradicionales y
digitales

Participar en ferias y eventos del sector
Estrategia de Promocion para aumentar la visibilidad de la marca

Implementar programas de fidelizacion y
promociones para estimular las ventas

Resaltar los atributos Unicos de los
productos, como su frescura, calidad
organica y beneficios nutricionales

\ Estrategia de Posicionamiento o L
Posicionar la marca como sinénimo de

productos de champinones de excelencia




MISION Y VISION

MISION vision

Champiking mantendra la mas alta calidad Champiking sera lider en la produccion y
utilizando practicas agricolas sostenibles con transformacion de los champinones , por |la
el medio ambiente, comprometiéndonos a calidad excepcional de nuestro producto y
ofrecer productos frescos y saludables la constante innovacion y compromiso con
que satisfagan las necesidades de nuestros la excelencia.

clientes.



objetivo ambiental

Hacer uso de materia organica
Pasando por un proceso de
transformacion, el cual cuando se
culmina su produccion,se usa como
champinonaza.
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Objetivo especifico

A

Producir champinon
organico a bajo costo
favoreciendo la
demanda del mercado
veredal y local .

Objetivo econdmico

L

Disminuir inversiones
Reduciendo el gasto de dinero
En la adquisicion de materias

primas para la produccion,
Haciendo uso de un banco de
materia organica.

(
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Objetivo general

A

Producir y distribuir champinon
organico, con un banco de
Desechos animales y vegetales
Altos en fibra para una alta
Acumulacion de humedad .
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Costos

Producto Cantidad costo total costo y cantidad suministrada | total
Bolsa de sustrato con micelio (9kg) 9kg peso por bolsa | 13.000% 9kg 13.000¢ 13.000%
i 100kg cantidad de 3kg /100kgX 200.000

Turb H do (1001 200.000¢ :
xhdeon pllcodeido L L0GKD) turba aplicada sl 6.000% por bolsa 20008
costo de produccidn por bolsa 13.000$+6.000$=19.000% 19.000¢
19.000$/10 Libras de
precio de libra de champiiion produccion por bolsa 1.900%
1.900%




;como cultivar champinones?
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Lavado y embalado

Paso 3 Paso 2

Siembra del champinon Prep-sustrato 70-30
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Publicidad

— _ ChampiKing
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SABORES INOLVIDABLES

SABORES Y PRECIOS AL ALCANCE DE
CUALQUIER PERSONA

® snzo240se
@) champiking A
© champiking2024@gmail.com

DEL CAMPO A TUPLATO
UN SABOR QUE ENAMORA

NUESTROS PRODUCTOS
\ OMENTO AGRADABLE CON
LOS MEJORES SABORES DEL MERCADO

n ChampiKing A = / ’
Champiking2024@gmail.com e

c&aﬁm)&: et empresn

ChampiKing se considera una

micro empresa por las siguientes

rAzones:

+ Laempresa esta compuesta por
menos de 10 empleados

+» Tenemos un volumen de
facturacion menor

+ Dcupamos una pequefia parte
del mercado veredal

Clasificacidn de lhs champiiones

La clasificacion de nuestros
champifiones varia unos de los tamafios,
Ia clasificacion as la siguienta:
Portobello se clasifican como un
champifidn mas grande

ppifidn shltske as aquel que




Normatividad
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X e |SO 14001:Gestion ambiental
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Graficas de la encuesta

3.;Con que frecuencia consume |_|:| Copiar

champifiones?
6.;Como cree que se puede |0 Copiar

satisfacer los clientes?

61 respuestas

61 respuestas @ diariamente
@ semanalmente
® mensualmete

@ Mayor variedad de @ raramente
tipos

@ Precios mas bajos 1.;tiene conocimiento sobre los  |LJ Copiar

® Mejor calidad

champifones?

61 respuestas
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COMERCIALIZACION
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